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CONCIERGE

Gernot B. Frank e-concierge™ Ohmstrasse 8 10179 Berlin

U30 Party - Auswertung Facebook
Fanseite von e-concierge®

Bekanntheitsgrad Concierge Gerry

Starke der Marke e-concierge.de® - since 2000

Ein grandiose Rolle: Concierge Gerry und das Bewerben

von Blogbeitradgen im direkten Vergleich zu Werbeanzeigen:

https://e-concierge.de/2026/09/es-ist-wirklich-so-spindler-klatt-
stimmung-concierge-unserer-ue30-party-oktoberlichter-spree-
terrasse/

Auswertung der Facebook-Kampagne: ,,Gerry
Blogbeitrag - 3.10.2026 - U30 Party“

https://www.facebook.com/eConcierge.fan/posts/
pfbid02VdwjZyufbjMRmPt5pr7uyoGhkJucz1dWrybyjatR
YCNDaE4pCnCVVNNAR4YWDLUI

1. Leistungswerte & Kennzahlen im Uberblick
Landingpage-Aufrufe: 563

Bedeutung: 563 Personen haben nach dem Klick auf die
Facebook-Anzeige und dann den Beitrag den selbst
geschriebenen Blogartikel auf e-concierge.de® besucht.

Kosten pro Landingpage-Aufruf: 0,0906 € (~ 0,09 €)

Bedeutung: FUr jeden einzelnen Besucher auf deinem Blog
hat der Veranstalter durchschnittlich nur knapp 9 Cent

gezahlt. Das ist ein sehr starker und extrem kosteneffizienter

Wert fUr Traffic-Kampagnen auf Meta (Facebook).
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Berlin, 25. September 2026
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Updates

v Mehr anzeigen

Uberpriife gemeinsam mit X
deinem*deiner Meta-Marketing-

Pro deine neuesten Anzeigen-
Insights und erhalte individuelle
Empfehlungen zur Optimierung
deiner Ergebnisse.

Gesprachstermin anfragen

Gernot B. Frank
+49 163 709 81 53
concierge@e-concierge.de
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Ausgegebener Betrag: 50,99 €

Bedeutung: Bisher wurden in 10 Tagen insgesamt ca. 51 € flir die Bewerbung eingesetzt (bei
einem eingestellten Tagesbudget von 5,00 €).

Reichweite: 6.998

Bedeutung: Die Anzeige hat knapp 7.000 einzigartige Personen auf Facebook/Instagram
erreicht.

Impressionen: 8.210

Bedeutung: Die Anzeige wurde insgesamt 8.210 Mal auf den Bildschirmen der Nutzer
eingeblendet.

2. Warum diese Top-Werte erzielt wurden: Das Fundament ,,e-concierge.de®* und
Bekanntheitsgrad von ,,Concierge Gerry*

Diese hervorragenden Ergebnisse sind kein Zufall, sondern das direkte Resultat der starken
Markenidentitat und des Vertrauensvorschusses der Community:

Etablierte Brand e-concierge.de®: Als gewachsene Medien- und PR-Plattform genieBt der
Blog eine hohe Glaubwiirdigkeit. Nutzer klicken nicht auf eine anonyme Werbeanzeige,
sondern auf eine Empfehlung eines anerkannten Lifestyle- und Event-Portals.

Persoénlichkeit & Star: Concierge Gerry ist als bekannter Gastgeber, Speaker und Gesicht
der Berliner/Deutschlandweiten Event-Szene das Entscheidende. Seine persénliche
Empfehlung schafft eine Verbindlichkeit und Aufmerksamkeit, die klassische Werbebanner
niemals erreichen kdnnen.

3. Vergleich: e-concierge.de® Blogbeitrag vs. ,,neutrale“ Anzeige/Werbebanner

Kriterium Anonyme Anzeige / e-concierge.de® Blogbeitrag
Reine Werbeanzeige in Verbindung mit
Concierge Gerry
Kosten pro Klick/Aufruf Oft 0,40 € bis 0,80 €+ 0,09 € (Extrem gUnstig durch
(CPC) (Zielgruppe ist skeptisch und  hohe Klickbereitschaft)
scrollt weiter)
Vertrauen & Conversion Gering — wirkt wie reine, Sehr hoch - personliche
austauschbare Werbung Empfehlung von Concierge
Gerry
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4. Fazit aus PR- und Marketing-Sicht

Der extrem niedrige Klickpreis von 0,09 € zeigt deutlich: Der Mix aus der etablierten Marke e-
concierge.de® und der Bekanntheit von Concierge Gerry schlagt klassische Werbeformate
um Langen.

Wichtig: Der Blogbeitrag muss beworben werden - nicht die Werbeanzeigen.

Der Veranstalter profitiert von exzellenten Klickzahlen bei minimalem Budgeteinsatz, wahrend
die Leser hochwertige und vertrauenswurdige Empfehlungen direkt vom Gastgeber erhalten.

Relevanz & Zielgruppen-Fit Streuverluste durch Punktgenau — die
fehlenden Bezug zum Host Community kennt Gerry und
(Veranstalter) vertraut den
Tipps - neue Kunden werden
Content-Qualitat Oft generisch und werblich Authentische Empfehlung,
aufbereitet die als Mehrwert

wahrgenommen wird

Weiterer Erfolg: Star Concierge Gerry und die Prasenz mit U30 Partys im Spindler & Klatt
(angesagte Location) strahlen als Start-Format in Berlin auf alle Stadte in Deutschland. Jede
Party hat sogleich mit hunderten Géasten kostendeckend begonnen.

5. Der Schliissel zum Erfolg: Authentische Empfehlung als Hebel -
brancheniibergreifend

Die hier erzielten Spitzenwerte lassen sich branchentbergreifend auf nahezu jedes Produkt und
jede Dienstleistung Ubertragen. Der Grund daflir ist ein fundamentales Prinzip im modernen
Marketing:

Menschen kaufen von Menschen, denen sie vertrauen.
» Der Markenbotschafter-Effekt (Testimonial-Prinzip):
GroBe Konzerne geben Millionenbetrage aus, um weltbekannte Stars als Zugpferd

einzusetzen. Warum? Weil das Vertrauen und die Strahlkraft der Persdnlichkeit direkt auf die
Marke oder das Event abfarben.

» Concierge Gerry erfiillt genau diese Rolle im B2B-, B2C- und Lifestyle-Segment.

Seine Personlichkeit wirkt als natUrlicher Anziehungspunkt: Er ist nicht nur Werbetrager,
sondern authentischer Gastgeber, Vernetzer und Speaker mit Gesicht und Stimme.
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« Digitale Reputation & Sichtbarkeit: \Wer den Namen Concierge Gerry noch nicht
kennt, sucht bei Google oder mit der Kl und findet sofort ein starkes digitales Okosystem
mit zahllosen Resultaten, Berichten und Empfehlungen. Dieser direkte Proof of Authority
beseitigt Bedenken bei der Zielgruppe augenblicklich und konvertiert flichtige Impressionen
in echte Landingpage-Aufrufe.

Star Concierge Gerry und die Prasenz mit U30 Partys im Spindler & Klatt (angesagte
Location) strahlen als Format aus Berlin auf alle Stadte in Deutschland.

+ Fazit fiir Partner und Werbekunden: Unabhangig davon, ob es sich um Event-PR,
Immobilien, Lifestyle-Produkte oder B2B-Services handelt: Das Zusammenspiel aus der
etablierten Brand e-concierge.de® und der strahlenden Persdnlichkeit von Concierge
Gerry erzeugt eine organische Relevanz, die klassische, gesichtslose Firmenwerbung
niemals erreichen kann — und das zu einem Bruchteil der Ublichen Marketingkosten.

6. Zukunftsfahigkeit: GenZ im B2B vertraut Personen statt Konzernen

Die Arbeitswelt verandert sich rasant: GenZ und Millennials stellen bereits Uber 70% aller
B2B-Entscheider und Einkaufer dar. Diese neue Entscheider-Generation bringt vollig neue
Anforderungen an Marketing und Sales mit.

Was Studien und Daten eindeutig belegen:
1. Empfehlung & Expertenstimmen schlagen klassische Werbung:

« Laut aktuellen Untersuchungen (u.a. Linkedin Research 2026 & Sopro B2B Report) geben
86% der Gen Z- und Millennial-B2B-Kaufer an, dass sie Peer-Empfehlungen und
Stimmen von branchenbekannten Experten weit mehr vertrauen als Werbebotschaften von
Marken oder Sales-Pitches.

« 75% der B2B-Marketer bestatigen, dass Glaubwiirdigkeit (Credibility) heute wichtiger
ist als reine Reichweite/Sichtbarkeit (Visibility).

2. Short-Form Video & Human-First Content:

« B2B-Kaufer der GenZ verlangen kurze, pragnante Formate: Short-Form Videos (z.B. 30-90
Sekunden) und Beitragsformate von Experten gelten als die mit Abstand effektivsten
Instrumente, um junge Entscheider im B2B-Bereich zu gewinnen.

3. Recherche tiber Personen und Communities:

« Anstatt gesichtslose Broschiren herunterzuladen, suchen B2B-Kaufer nach echten

Meinungen, Video-Einblicken (Behind-the-Scenes) und Vertrauenspersonen auf Social
Media und Fach-Plattformen.
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Der direkte Zusammenhang zu Concierge Gerry & e-concierge.de

Diese neuen B2B-Spielregeln beschreiben exakt das Erfolgsmodell, das Concierge Gerry und
e-concierge.de seit Jahren leben:

- Concierge Gerry als ,,B2B Expert Voice*: Als etablierte Personlichkeit, Vernetzer und
Gastgeber ist Gerry kein anonymer Werbetrager, sondern eine vertraute Expertenstimme
(Industry/Peer Voice) - eine Star. Wenn Gerry ein Event, ein Produkt oder ein
Unternehmen empfiehlt, wird dies von der Gen Z nicht als stérende Werbung
wahrgenommen, sondern als fundierte Empfehlung eines Experten, den man kennt und
schéatzt.

- Reale B2B-Stories statt gesichtsloser PR: GenZ fordert im B2B echte Menschen und
nahbare Einblicke. Genau das liefert Gerry durch Videoclips, Event-Rickblicke und
persdnliche Berichte. Kurzvideos (z.B. auf Facebook/Instagram oder LinkedIn) von vor Ort
generieren eine sofortige Authentizitat, die kein Konzern-Spot nachstellen kann.

- Hohe Conversion-Raten bei minimalem Budget: Dass im Screenshot ein Klickpreis
von nur 0,09 € erreicht wurde, ist der direkte Beweis dafir: Die Zielgruppe (inkl. der jungen
Entscheider) vertraut dem Absender. Der Transfer vom vertrauten Brand e-concierge.de auf
das beworbene Thema funktioniert nahtlos.

Fazit fiir Geschéaftspartner und B2B-Kunden:

Wer die neue Generation von B2B-Entscheidern erreichen will, scheitert oft an klassischer
Bannerwerbung oder teurer Konzern-PR. Das Format e-concierge.de in Kombination mit der
starken Personal Brand Concierge Gerry bietet genau die Mischung aus Vertrauen, Kurzvideo-
Formaten und persdnlicher Empfehlung, die Gen Z im B2B fordert und belohnt.
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